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1.ЦЕЛИОСВОЕНИЯДИСЦИПЛИНЫ 
Целямиосвоениядисциплины«PRирекламноеобеспечениеуправленияпроектом»явля

ются:получитьпредставлениеоборганизациисвязейсобщественностью(PR)ирекламномусоп

ровождениюразработкииреализациипроектовнапредприятияхиворганизацияхразличныхор

ганизационно-правовыхформ. 

 
2.МЕСТОДИСЦИПЛИНЫВСТРУКТУРЕОПОП 

Дисциплина«PRирекламноеобеспечениеуправленияпроектами»входитвблок1дисцип

лины(модули)часть,формируемойучастникамиобразовательныхотношений,-

элективныедисциплины(модули),дисциплиныповыборуОПОП. 

 

Предшествующиедисциплины(курсы,м

одули,практики) 

Последующиедисциплины(курсы,мо

дули,практики) 

- - 

 
3.ПЛАНИРУЕМЫЕРЕЗУЛЬТАТЫОБУЧЕНИЯПОДИСЦИПЛИНЕ 

 
4.ОБЪЕМДИСЦИПЛИНЫИВИДЫУЧЕБНОЙРАБОТЫ 
Общийобъёмдисциплинысоставляет3зачетныеединицы,108академическихчаса. 

ОФО 
Видучебнойработы Всегоча

сов 

Триместр 

4 

Контактнаяработа(всего) 18,5 18,5 

втомчисле:   

1)занятиялекционноготипа(ЛК) 8 8 

изних   

–лекции 8 8 

2)занятиясеминарскоготипа(ПЗ) 8 8 

изних   

–семинары(С) 8 8 

–практическиезанятия(ПР)   

–лабораторныеработы(ЛР)   

3)групповыеконсультации 2 2 

4)индивидуальнаяработа   

5)промежуточнаяаттестация 0,5 0,5 

Самостоятельнаяработа(всего)(СР) 89,5 89,5 

втомчисле:   

Курсовойпроект(работа)   

Контрольнаяработа   

Реферат 20 20 

Самоподготовка(самостоятельноеизучениеразделов,проработ

каиповторениелекционногоматериалаиматериалаучебникови

учебныхпособий,подготовкаклабораторнымипрактическимза

нятиям,коллоквиумамит.д.) 

43 

43 

Кодинаименовани

екомпетенции 

Кодииндикатор(индикаторы)достижения

компетенции 

Результатыобучения 

 

ПК-

2.Способенруково

дитьпроектамивор

ганизации 

ПК-

2.1Разрабатываетиосуществляетреализац

июинвестиционногопроекта,управляетиз

менениямивпроекте 

Владеетнавыкамисоздани

ярекламыпроекта 

Владеетнавыкамипланир

ованиярекламнойдеятель

ностипроекта 
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Подготовкакаттестации 26,5 26,5 

Общийобъем,час 108 108 

Формапромежуточнойаттестации Экзамен Экзамен 

ЗФО 
Видучебнойработы Всегоча

сов 

Триместр 

4 

Контактнаяработа(всего) 10,5 10,5 

втомчисле:   

1)занятиялекционноготипа(ЛК) 4 4 

изних   

–лекции 4 4 

2)занятиясеминарскоготипа(ПЗ) 6 6 

изних   

–семинары(С) 6 6 

–практическиезанятия(ПР)   

–лабораторныеработы(ЛР)   

3)групповыеконсультации   

4)индивидуальнаяработа   

5)промежуточнаяаттестация 0,5 0,5 

Самостоятельнаяработа(всего)(СР) 97,5 97,5 

втомчисле:   

Курсовойпроект(работа)   

Контрольнаяработа   

Реферат 20 20 

Самоподготовка(самостоятельноеизучениеразделов,проработ

каиповторениелекционногоматериалаиматериалаучебникови

учебныхпособий,подготовкаклабораторнымипрактическимза

нятиям,коллоквиумамит.д.) 

 

 

69 
69 

Подготовкакаттестации 8,5 8,5 

Общийобъем,час 108 108 

Формапромежуточнойаттестации Экзамен Экзамен 

5.СОДЕРЖАНИЕИСТРУКТУРАДИСЦИПЛИНЫ 
5.1.Содержаниедисциплины 

№р

азд

ела

(те

мы

) 

Наименованиер

аздела(темы) 

Содержаниераздела(темы) 

1 Общаяхарактер

истикаипредназ

начениереклам

ывпроектнойде

ятельности 

Понятиерекламы.Классификациярекламыпоцеле-

вомусоставуаудитории;способуисполнения;широтераспространени

я;способу(средству)передачи;целевомувоздействию;способуобращ

ения;методувоздействия;способуоплаты.Основныетипырекламы:то

рговоймарки;торгово-розничная;политическая;адресно-

,справочная;собратнойсвязью(директ-маркетинг);кор-

поративная;бизнес-

реклама;общественная.Рекламапродукции,торговоймарки(маркиоб

служивания),именитоваро-



5 

 

иуслугопроизводителя,имениреализаторатовараиуслуг,деятельност

иполитическихпартийиполитиков,общественныхорганизацийидей-

ствийсоциально-гражданскойнаправленности. 

Функциярекламы:экономическая;социальная;мар-

кетинговая;коммуникационная. 

2 Созданиерекла

мыпроекта 

Формированиетворческойкомандыпосозданиюрекламногосообщен

ия.Основныехарактеристикирек-

ламныхсообщений:нацеленностьнапривлечениевни-

мания;наличиеповторения;понятность;короткиесло-

ва,фразы;ясностьиточностьязыка. 

Рекламныеприемы,используемыедлясозданиясообщения:введениек

лише;действенныеслова;эмоцио-

нальновоздействующиеиливозбуждающиеслова;алли-

терация;разговорныевыражения;пунктуацияиграм-

матика;приемповторов.Основныеэлементытекстарекламы:заголово

к;подзаголовки;основнойтекстрек-

ламы;цена;названиеиадрес;купон;узнаваемыйслоганиликороткаябр

оскаяфраза. 

Приемынаписанияосновноготекстарекламы:эмо-

циональный,основанныйнафактах;способствующийпродаже,основа

нныйнафактах;образовательный;описательный;престижный;картин

кисподписью;моноло-

гиилидиалог;хитроумный;реклама,исходящаяотпо-

требителей;рекомендательный;цитирование;функциональная. 

3 Средствараспро

страненияпечат

нойрекламы 

Основныегруппызаказчиковрекламы:коммерсанты;политики;общес

твенники.Функциирекламодателей:рынкообразующая;целевая;эври

стическая;координирующая;бюджетно-платежная;информационно-

аналитическая.Разработчикирекламы-рекламныеагентствапол-

ногоинеполногопрофиля;внутрифирменныереклам-

ныеагентства,агентства,отделыигруппы.Основныезадачи,решаемые

рекламнымиагентствамиполногоцикла.Средствараспространенияпе

чатнойрекламы:газе-

ты;журналы;каталоги;справочники;наружная;ста-

ционарная;транзитная.Выборгазеты;дляразмещениярекламы.Рубри

чнаяимакетнаярекламавгазетах.Преимуществаинедос-

таткигазетнойрекламы.Выборжурналадляразмещениярекламы.Рубр

ичнаяимакетнаярекламавжурналах.Преимуществаинедостаткижурн

альнойрекламы.Рекламныежурналы-

каталогиисправочникикакрекламоносители«прямогодействия».Вне

шняяпечатнаяреклама.Стационарнаяреклама;плакаты;реклам-

ныепанно(щитыидоски).Транзитнаяреклама:печатнаяирисованная. 

4 Средствараспро

страненияэлект

роннойрекламы 

Основныеэлектронныесредстварекламы;интернет;радио-

ителевещание.Рекламанарадио.Характеристики,влияющиенавыбор

радиостанциидляраспространениярекламы:ре-

гионвещания;охватываемаяаудитория.Группырадиоаудиторий:люб

ителирадио;любителирадиостанций;любителиновостнойиинойрече

войинформации;люби-

телимузыкальнойинформации.Разработкабазовыхстратегийрадиоре

кламы:сетевойрадиорекламыиточечнойрадиорекламы.Преиму-

ществаинедостаткирадиорекламы.Классификацияте-

левизионнойрекламыпоформеисполнения;каналамраспространения

;стратегииреализации.Особенностивосприятиятелерекламы.Преим
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уществаинедостаткителерекламы.Рекламавинтернетекакинтерактив

ныйинструментвоздействиянапотребителя.Средствавоздействиянап

отребителейкомпаний,осуществляющихпрямоймар-

кетинг.Основныевариантыреализациистратегииинтернет-рекламы. 

Рекламавтелефонныхсетяхисправочно-информационныхсистемах. 

5 Рекламноеобес

печениезрелищ

ныхмероприяти

й 

Основныезадачирекламногообеспечениязрелищ-

ныхмероприятий.Рекламныесредства,применяемыеприподготовкеи

проведениизрелищныхмероприятий:стационарныесредства;средств

аорганизацииистиму-

лированияличногообщения;инновационныесредства;размещениеио

формлениерекламывсоставеэкспозициизрелищногомероприятия.Сп

ециализированныеобъектырекламы,экспонатыивыставочныепавиль

оны,площадки.Информационно-коммуникативныесредства,сувени-

рыирекламируемаяпродукция,передаваемаявовре-

менное(пробное)пользование.Анонсы,обращенияине-

традиционныеобъекты,используемыедляразмещениярекламы.Важн

ейшиесоставляющиепланаподготовкиипро-

ведениярекламногообеспечениязрелищногомероприятия-

тематический,экспозиционныйифинансовыйпланы;планыподготов

киизадействованияперсоналаиPR-обеспечения. 

6 Планированиер

екламнойдеятел

ьностипроекта 

Рекламнаядеятельностькакважнейшаячастьмар-

кетинга.Последовательностьразработкипланарекламы:анализситуа

ции;стратегическиерешения;порядокраз-

работкиисозданиярекламы;порядокприменениясредствинформации

;анализрезультатовисполнения;финансирование.Определениецелир

екламнойкампании.Характеристикарекламноймодели-думать-

чувствовать-

делать.Психофизиологическиереакции,испытываемыепотре-

бителемвпроцессеознакомлениясрекламируемойпродукцией.Опред

елениесоставацелевойаудитории.Выявлениеконкурентныхпреимущ

естврекламнойпро-

дукции.Характеристики,обеспечивающиесозданиеэф-

фективнойрекламы.Источникиинформацииприпланированиирекла

мы:маркетинговые;творческие;средствинформации.Оценкадостиже

нияцели,задачрекламнойдеятельно-

стиподвухбалльнойсистеме;полнотевыполненияэта-

пов;эффективности.Основныеметодыопределенияраз-

мерарекламногобюджета:поправочный;конечныхза-

дач;процентный. 

7 Пабликрилейш

нзвуправлении

проектом 

ОпределениеПабликрилейшнз(PR).Принципиальныеразличиямежд

уPRирекламой.Основныегруппы,представляющиеобщественность:

местныежители;по-

тенциальныеслужащие;служащие;поставщики;пред-

ставителифинансовыхинститутов;дистрибьюторы;по-

требителиипользователи;создателиобщественногомненияилилидер

ы.Основныестадиипроцессаформированияобществен-

ногомнения:ознакомление;погружение,рассмотрениеальтернатив;с

равнениепозиций;готовностькдействи-

ям.Средстваиприемы,используемыеPR:связьсосред-

ствамимассовойинформации(пресса,телевидение,ра-

дио);выпускпечатнойпродукции(фирменныежурналы,проспекты,от

четыодеятельности);организацияуча-
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стияпредставителейвработесъездовиконференций;проведениемеро

приятийсобытийногохарактера;орга-

низациявзаимодействиясорганамигосударственногоуправления;инт

ернет;представлениефирмысосценыивхудожественныхпроизведени

ях.ОрганизацияPR-консультирования:консультатив-

ныефирмыиконсалтинговыеслужбы.Преимуществапроведениявне

шнегоконсультирования.СозданиевнутрикорпоративногоPR-

отделавкомпании.Преиму-

ществавнутреннейслужбыPR.ЗначениеPRдлярек-

ламы.ВозможностиPRвдостиженииуспешностирек-

ламы,проводимойкомпанией.ХарактеристикамоделиPR-

процессапреобразования:знаниеведеткпониманию.PR-

мероприятия:согласованные;послевыходарекламы;продолжающиес

я. 

5.2.Структурадисциплины 
ОФО 

№раздела(т

емы) 

Наименованиераздела(темы) Количествочасов 

Всего ЛК С СР 

Тема1. Общаяхарактеристикаипредназначение

рекламывпроектнойдеятельности 

11 2 - 9 

Тема2. Созданиерекламыпроекта 11 2 - 9 

Тема3. Средствараспространенияпечатнойрекл

амы 

11 2 - 9 

Тема4. Средствараспространенияэлектроннойр

екламы 

13 2 2 9 

Тема5. Рекламноеобеспечениезрелищныхмеро

приятий 

11 - 2 9 

Тема6. Планированиерекламнойдеятельностип

роекта 

11 - 2 9 

Тема7 Пабликрилейшнзвуправлениипроектом 11 - 2 9 

 КОНСУЛЬТАЦИИ 2 - - - 

 АТТЕСТАЦИЯ 27 - - - 

 Общийобъём 108 8 8 63 

ЗФО 
№раздела(т

емы) 

Наименованиераздела(темы) Количествочасов 

Всего ЛК С СР 

Тема1. Общаяхарактеристикаипредназначение

рекламывпроектнойдеятельности 

15 2 - 13 

Тема2. Созданиерекламыпроекта 15 2 - 13 

Тема3. Средствараспространенияпечатнойрекл

амы 

13 - - 13 

Тема4. Средствараспространенияэлектроннойр

екламы 

15 - 2 13 

Тема5. Рекламноеобеспечениезрелищныхмеро

приятий 

15 - 2 13 

Тема6. Планированиерекламнойдеятельностип

роекта 

15 - 2 13 

Тема7 Пабликрилейшнзвуправлениипроектом 11 - - 11 

 АТТЕСТАЦИЯ 9 - - - 

 Общийобъём 108 4 6 89 
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5.3.Занятиясеминарскоготипа 
№п/п №раздел

а(темы) 

Видзан

ятия 

Наименование Количествочасов 

ОФО ЗФО 

1 4 С Средствараспространенияэлектронн

ойрекламы 

2 2 

2 5 С Рекламноеобеспечениезрелищныхм

ероприятий 

2 2 

3 6 С Планированиерекламнойдеятельнос

типроекта 

2 2 

4 7 С Пабликрилейшнзвуправлениипроек

том 

2 - 

 
5.4.Курсовойпроект(курсоваяработа,реферат,контрольнаяработа) 
Заданиенавыполнениерефератавыдаетсястудентамв4-мтриместрена2-

ойнеделе.Защитарефератапроводитсянапоследнейнеделетеоретическогообучения4-

готриместра. 

Типовыетемырефератов: 
1. Рекламапродукции,торговоймарки(маркиобслуживания),именитоваро-

иуслуго-

производителя,имениреализаторатовараиуслуг,деятельностиполитическихпартийиполити

ков,общественныхорганизацийидействийсоциально-гражданскойнаправленности. 

2. Функциярекламы:экономическая;социальная;мар-

кетинговая;коммуникационная. 

3. Приемынаписанияосновноготекстарекламы. 

4. Рекламныежурналы-

каталогиисправочникикакрекламоносители«прямогодействия». 

5. Внешняяпечатнаяреклама. 

6. Стационарнаяреклама;плакаты;рекламныепанно(щитыидоски). 

7. Транзитнаяреклама:печатнаяирисованная. 

8. Рекламавинтернетекакинтерактивныйинструментвоздействиянапотребителя. 

9. Средствавоздействиянапотребителейкомпаний,осуществляющихпрямоймар-

кетинг. 

10. Основныевариантыреализациистратегииинтернет-рекламы. 

11. Рекламавтелефонныхсетяхисправочно-информационныхсистемах. 

12. Важнейшиесоставляющиепланаподготовкиипро-

ведениярекламногообеспечениязрелищногомероприятия. 

13. Источникиинформацииприпланированиирекламы:маркетинговые;творчески

е;средствинформации. 

14. Оценкадостиженияцели,задачрекламнойдеятельно-

стиподвухбалльнойсистеме;полнотевыполненияэтапов;эффективности. 

15. Основныеметодыопределенияраз-

мерарекламногобюджета:поправочный;конечныхзадач;процентный. 

16. ОрганизацияPR-консультирования:консультатив-

ныефирмыиконсалтинговыеслужбы. 

17. Преимуществапроведениявнешнегоконсультирования. 

18. СозданиевнутрикорпоративногоPR-отделавкомпании. 

19. ПреимуществавнутреннейслужбыPR. 

20. ЗначениеPRдлярекламы. 

21. ВозможностиPRвдостиженииуспешностирекламы,проводимойкомпанией. 

22. ХарактеристикамоделиPR-процессапреобразования:знаниеведеткпонима-

нию. 

23. PR-мероприятия:согласованные;послевыходарекламы;продолжающиеся. 
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5.5.Самостоятельнаяработа 

№раздела(темы) Видысамостоятельнойработы Количествочас

ов 

ОФО ЗФО 

Тема4-7ОФО 

Тема4-6ЗФО 

Подготовкаксеминару 12 8 

Тема1-7 

 

Работанадтемами,вынесенныминасамостоятельноеизу

чение 

- 4 

Тема1-7 Изучениеспециальнойметодическойлитературы 21 51 

Тема1-7 Подготовкареферата 20 20 

Тема4,6 Подготовкапрезентации 6 6 

Тема1-7 Подготовкакэкзамену 26,5 8,5 

 Общийобъем,час 85,5 97,5 

 
 
6.ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕТЕХНОЛОГИИ 
Информационныетехнологии,используемыеприосуществленииобразовательног

опроцессаподисциплине 
Информационныетехнологии: 
–сбор,хранение,систематизацияивыдачаучебнойинаучнойинформации; 

–обработкатекстовой,графическойиэмпирическойинформации; 

–

подготовка,конструированиеипрезентацияитоговисследовательскойианалитическойдеятел

ьности; 

–

самостоятельныйпоискдополнительногоучебногоинаучногоматериала,сиспользованиемпо

исковыхсистемисайтовсетиИнтернет,электронныхэнциклопедийибазданных; 

–

использованиеэлектроннойпочтыпреподавателейиобучающихсядлярассылки,перепискиио

бсуждениявозникшихучебныхпроблем. 

-использованиедистанционныхтехнологийврамкахЭИОС. 

 

Интерактивныеиактивныеобразовательныетехнологии 
№раздела(

темы) 

Видзанятия(ЛК,

ПЗ,С,ЛР) 

Используемыеинтерактивныеиактивныеобра

зовательныетехнологии 

Количество

часов 

ОФ

О 

ЗФО 

Тема4 С Компьютернаяпрезентация 2 2 

Тема6 С Компьютернаяпрезентация 2 2 

 
Практическаяподготовкаобучающихся 

№раздела(темы) Видзанятия Видыработ Количествочасов 

ОФО 

Количествочасов 

ЗФО 

- - - - - 

- - - - - 

 
7.ОЦЕНОЧНЫЕМАТЕРИАЛЫДЛЯТЕКУЩЕГОКОНТРОЛЯУСПЕВАЕМОСТ

ИИПРОМЕЖУТОЧНОЙАТТЕСТАЦИИ 
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7.1.Методическиематериалы,определяющиепроцедурыоцениванияврамкахтекущего
контроляуспеваемости 

Устныйопрос-средствоконтроляусвоенияучебногоматериалапотемамзанятий. 

Процедурапроведенияданногооценочногомероприятиявключаетвсебя:беседупрепода

вателясобучающимсянатемы,связанныесизучаемойдисциплиной,ирассчитанноенавыяснен

иеобъемазнанийобучающегосяпоопределенномуразделу,теме,проблеме(индивидуальноил

ифронтально). 

Показателидляоценкиустногоответа:1)знаниематериала;2)последовательностьизложе

ния;3)владениеречьюипрофессиональнойтерминологией;4)применениеконкретныхпример

ов;5)знаниеранееизученногоматериала;6)уровеньтеоретическогоанализа;7)степеньсамосто

ятельности;8)степеньактивностивпроцессе;9)выполнениерегламента. 

Дляподготовкикданномуоценочномумероприятиюнеобходимоизучитьработыотечест

венныхизарубежныхученыхпотемезанятия,просмотретьпоследниеаналитическиеотчетыис

правочники,атакжеповторитьлекционныйматериал. 

 

Защитареферата–

этознаниематериалатемы,отстаиваниесобственноговзгляданапроблему,демонстрацияумен

иясвободновладетьматериалом,грамотноформулироватьмысли. 

Защитарефератапроводитсянапрактическомзанятииипродолжается5-7минут. 

Студентделаетсообщение,вкоторомосвещаютсяосновныепроблемы,даетсяанализис

пользованныхисточников,обосновываютсясделанныевыводы.Послеэтогоонотвечаетнавоп

росыпреподавателяиаудитории.Всеоппонентымогутобсуждатьидополнятьреферат,даватье

муоценку,оспариватьнекоторыеположенияивыводы. 

Еслизащитарефератапризнананеудачной,то,сучетомзамечаний,ондолженбытьперер

аботан.Студентустраняетнедостаткиилибоповторнозащищаетрефератнапрактическомзаня

тии,либоотчитываетсяпередпреподавателем. 

Студенты,непредставившиерефераткзащитеилинезащитившиеего,недопускаютсякс

дачеитоговойотчетностиподисциплине. 

Уровеньзнанийиуменийобучающегосяопределяетсяоценками«отлично»,«хорошо»,

«удовлетворительно»,«неудовлетворительно». 

 

Тестирование - средство контроля усвоения учебного материала. Не менее, чем 

за неделю до тестирования, преподаватель определяет обучающимся исходные данные 

для подготовки к тестированию: разделы (темы, вопросы), по которым будут задания в 

тестовой форме, литературу и источники (с точным указанием разделов, тем, статей) для 

подготовки.  

Тесты выполняются во время аудиторных занятий семинарского типа.  

Количество вопросов в тестовом задании определяется преподавателем. 

На выполнение тестов отводится 0,5-1 академический час.  

Индивидуальное тестовое задание выдается обучающемуся на бумажном 

носителе. Также тестирование может проводиться с использованием компьютерных 

средств и программ в специально оборудованных помещениях. 

При прохождении тестирования пользоваться конспектами лекций, учебниками 

не разрешено. 

Уровень знаний обучающегося определяется оценками «отлично», «хорошо», 

«удовлетворительно», «неудовлетворительно». 

Презентация–этоинструментпредъявлениявизуальногоряда,назначениекоторого–

созданиецепочкиобразов,т.е.каждыйслайддолжениметьпростую,понятнуюструктуруисоде

ржатьтекстовыеилиграфическиеэлементы,несущиевсебезрительныйобразкакосновнуюиде

юслайда.Цепочкаобразовдолжнаполностьюсоответствоватьеелогике. 

Приоценкесодержанияпрезентации,преждевсего,учитываетсясоответствиесодержани

япрезентациицелям,структуреобозначеннойтемы. 
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Приоценкеоформленияпрезентацииучитывается:соответствиеоформленияцелямисод

ержаниюпрезентации;единыйстильвоформлении;разумноеразнообразиесодержанияиприе

мовоформления;дизайниэстетикаоформления. 

Порезультатампрезентациивыставляетсяоценка«отлично»,«хорошо»,«удовлетворите

льно»,«неудовлетворительно». 

 

7.2.Методическиематериалы,определяющиепроцедурыоцениванияврамкахпромежут
очнойаттестации 

Экзамен – это форма промежуточной аттестации по дисциплине, задачей которой 

является комплексная оценка уровней достижения планируемых результатов обучения по 

дисциплине. 

Процедура проведения данного оценочного мероприятия включает в себя: 

собеседование преподавателя со студентами по вопросу экзаменационного билета и 

практической  задаче. 

Билет к экзамену содержит 1 вопрос из перечня контрольных вопросов, и 1 

практическую задачу. 

Контрольные вопросы Контрольный вопрос — это средство контроля усвоения 

учебного материала дисциплины. 

Процедура проведения данного оценочного мероприятия 

включает в себя: беседу преподавателя с обучающимся на темы, 

связанные с изучаемой дисциплиной, и рассчитанное на 

выяснение объема знаний обучающегося по определенному 

разделу, теме дисциплины. 

Практическая задача Оценочное средство, включающее совокупность условий, 

направленных на решение практически значимой ситуации с 

целью формирования компетенций, соответствующих основным 

типам профессиональной деятельности. 

Процедура проведения данного оценочного мероприятия 

включает в себя: оценку правильности решения задач. В случае 

вариативности решения задачи следует обосновать все 

возможные варианты решения.     

Вопросыкэкзаменудоводятсядосведениястудентовзаранее. 

Приподготовкекответупользованиеучебниками,учебно-

методическимипособиями,средствамисвязииэлектроннымиресурсаминалюбыхносителяхз

апрещено. 

Времянаподготовкуответа–от30до45минут. 

Поистечениивремениподготовкиответа,студентотвечаетнавопросыэкзаменационного

билета.Наответстудентапокаждомувопросубилетаотводится,какправило,3-5минут. 

Послеответастудентапреподавательможетзадатьдополнительные(уточняющие)вопро

сывпределахпредметнойобластиэкзаменационногозадания. 

Послеокончанияответапреподавательобъявляетобучающемусяоценкупорезультатамэ

кзамена,атакжевноситэтуоценкуваттестационнуюведомость,зачетнуюкнижку. 

Уровеньзнаний,уменийинавыковобучающегосяопределяетсяоценками«отлично»,«хо

рошо»,«удовлетворительно»,«неудовлетворительно». 

 
7.3.ОЦЕНОЧНЫЕСРЕДСТВА,КРИТЕРИИИШКАЛАОЦЕНКИ 

Типовыезаданиядлятекущегоконтроляуспеваемости 
Переченьтиповыхвопросовдляустногоопроса 

1.Дайтеопределениерекламы. 

2.Какиетипырекламывызнаете? 

3.Перечислитефункциирекламы. 

4.Расскажитекраткооклассификациирекламы. 
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5.Расскажитекраткоосоциальнойфункциирекламы. 

6.Дайтеопределениебизнес-рекламе. 

7.Какиехарактеристикирекламныхсообщенийвызнаете? 

8.Какиерекламныеприемыиспользуютсядлясозданиясообщения? 

9.Перечислитеэлементытекстарекламы. 

10.Назовитеприемынаписанияосновноготекстарекламы. 

11.Какиеспециалистывключаютсявкомандупосозданиюрекламногосообщения? 

12.Чтоозначаеттермин«аллитерация»? 

13.Перечислитеосновныегруппызаказчиковрекламы. 

14.Какиефункциирекламодателейвызнаете? 

15.Какиеорганизацииявляютсяразработчикамирекламы? 

16.Какиефункциивыполняютрекламныеагентстваполногопрофиля? 

17.Назовитеосновныесредствараспространенияпечатнойрекламы. 

18.Расскажитекраткоопреимуществахинедостаткахжурнальнойрекламы. 

19.Перечислитеэлектронныесредстварекламы. 

20.Какиехарактеристикиоказываютвлияниенавыборрадиостанциидляраспространен

иярекламы? 

21.Перечислитеосновныегруппырадиоаудиторий. 

22.Какиестратегиирадиорекламывызнаете? 

23.Расскажитекраткооклассификациителевизионнойрекламы. 

24.Перечислитеосновныепреимуществаинедостаткителерекламы. 

25.Перечислитезадачирекламногообеспечениязрелищныхмероприятий. 

26.Какиерекламныесредстваиспользуютсяприподго-

товкеипроведениизрелищныхмероприятий? 

27.Расскажитекраткообинновационныхсредствах,применяемыхприподготовкеипро

ведениизрелищныхмероприятий. 

28.Какиефункциивыполняютинформационно-коммуникативныесредства? 

29.Расскажитекраткоонетрадиционныхобъектах,используемыхдляразмещениярекла

мы. 

30.Расскажитекраткоопоследовательностисоставле-

нияпланаподготовкиипроведениярекламногообеспечениязрелищногомероприятия. 

3.1.Перечислитеосновныецелипроведениярекламнойкампании. 

32.Какиепоказателипланарекламывызнаете? 

33.Расскажитекраткоопорядкеразработкиисозданиярекламы. 

34.Назовитеспособывыявленияконкурентныхпреимуществрекламнойпродукции. 

35.Расскажитекраткоопсихофизиологическихреакциях,испытываемыхпотребителе

мвпроцессеознакомлениясрекламируемойпродукцией. 

36.Какиеметодыопределенияразмерарекламногобюджетавызнаете? 

37.КакиепринципиальныеразличиямеждуPRирекламойвызнаете? 

38.Перечислитесредстваиприемы,используемыеPR. 

39.РасскажитекраткоомоделиPR-процессапреобра-

зования:знаниеведеткпониманию. 

40.КакиеPR-мероприятиявызнаете? 

 

Критерииишкалаоценкиустногоопроса 

Оценка«отлично»выставляетсястуденту,еслионраскрылвопросвполноймеренаоснове

учебной,методической,дополнительнойлитературы,атакженеобходимыхнормативно-

правовыхактов. 

Оценка«хорошо»выставляетсястуденту,еслионраскрылвопросвполноймеренаосновет

олькоучебнойлитературы,атакженеобходимыхнормативно-правовыхактов. 

Оценка«удовлетворительно»выставляетсястуденту,еслионраскрылвопрослишьчасти

чнонаосноветолькоучебнойлитературы,сделавприэтомрядсущественныхошибок. 
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Оценка«неудовлетворительно»выставляетсястуденту,еслиответпосуществуотсутству

ет,несмотрянанаводящиевопросыпреподавателя. 

 
Типовыепрактическиезадания(задачи,кейсы) 

Задание1.Определитеэффективныеметодыработыорганизациивовремяпроведенияр

екламнойкампании.Какиефакторыоднозначноприводяткнизкойэффективностирекламнойк

ампании? 

Задание2.Перечислитеиохарактеризуйтеспецифическиецеликонтролярекламнойка

мпании.Определитеместоконтролярекламнойкампаниивсистемееепланированияипроведен

ия.Вкакиепериодыпроведениярекламнойкампаниинеобходимееконтроль? 

Задание3.Проанализируйтетенденцииразвитиямедиакоммуникационныхсистемрег

иона,страныимираиопределитенаиболеепопулярныенаправленияPR-

сопровождениявСтавропольскомкрае. 

Задание4.Перечислитетенденцииразвитиямедиакоммуникационныхсистемрегиона,

страныимира,исходяизполитическихиэкономическихмеханизмовихфункционирования,пра

вовыхиэтическихнормрегулирования.Составьтесравнительнуютаблицу. 

Задание5.Разработатьсценарийрадиороликатоварногохарактерадлярекламыоднойи

змарокнаручныхчасов.Разработатьиобосноватькритерииоценкисценариярекламногоролик

а. 

Задание6.Порекомендациимаркетологовфирмыбылиосуществленыдополнительные

вложенияврекламувсумме300млнруб.Этизатраты,поихрасчетам,должныбылиобеспечитьп

риростприбыливразмере800млнруб.Послепроведениядополнительныхрекламныхмероприя

тийприростприбылисоставил900млнруб.Сделайтевыводыиоцените,насколькобылареализо

ванацелеваяальтернатива. 

 

Критерииишкалаоценкивыполненияпрактическихзаданий(решениязадач,кейсов) 

Оценка«отлично»выставляетсястуденту,еслионсамостоятельноиправильновыполнил

практическоезадание(решилучебно-

профессиональнуюзадачу,кейс),уверенно,логично,последовательноиаргументированоизла

галсвоерешение,используяпонятияпрофессиональнойсферы. 

Оценка«хорошо»выставляетсястуденту,еслионсамостоятельноивосновномвыполнил

практическоезадание(решилучебно-

профессиональнуюзадачу,кейс),уверенно,логично,последовательноиаргументированоизла

галсвоерешение,используяпонятияпрофессиональнойсферы. 

Оценка«удовлетворительно»выставляетсястуденту,еслионвосновномвыполнилпракт

ическоезадание(решилучебно-

профессиональнуюзадачу,кейс),допустилнесущественныеошибки,слабоаргументировалсв

оерешение,неиспользуявпонятияпрофессиональнойсферы. 

Оценка«неудовлетворительно»выставляетсястуденту,еслионневыполнилпрактическ

оезадание(нерешилучебно-

профессиональнуюзадачу,невыполнилкейс)иливыполнил(решил)сгрубымиошибками. 

 
Типовыетемырефератов 

Переченьтемприведенвп.5.4.РП 

 
Критерииишкалаоценкиреферата. 

Новизнатекста: 

а)актуальностьтемыисследования; 

б)новизнаисамостоятельностьвпостановкепроблемы,формулированиеновогоаспектаи

звестнойпроблемывустановленииновыхсвязей(межпредметных,внутрипредметных,интегр

ационных); 



14 

 

в)умениеработатьсисследованиями,литературой,систематизироватьиструктурироват

ьматериал; 

г)авторскаяпозиция,самостоятельностьоценокисуждений; 

д)стилевоеединствотекста. 

Степеньраскрытиясущностивопроса: 

а)соответствиепланатемереферата; 

б)соответствиесодержаниятемеиплануреферата; 

в)полнотаиглубиназнанийпотеме;  

г)обоснованностьспособовиметодовработысматериалом; 

е)умениеобобщать,делатьвыводы,сопоставлятьразличныеточкизренияпоодномувопр

осу(проблеме). 

Обоснованностьвыбораисточников: 

а)оценкаиспользованнойлитературы:привлеченылинаиболееизвестныеработыпотеме

исследования(вт.ч.журнальныепубликациипоследнихлет,последниестатистическиеданные

,сводки,справкиит.д.). 

Соблюдениетребованийкоформлению: 

а)наскольковернооформленыссылкинаиспользуемуюлитературу,списоклитературы; 

б)оценкаграмотностиикультурыизложения(вт.ч.орфографической,пунктуационной,с

тилистическойкультуры),владениетерминологией; 

в)соблюдениетребованийкобъёмуреферата. 

 

Оцен
ка 

Характеристикиответаирефератастудента 

5(отл
ично) 

ставится,есливыполненывсетребованиякнаписаниюизащитереферата:обозначена

проблемаиобоснованаеёактуальность,сделанкраткийанализразличныхточекзрени

янарассматриваемуюпроблемуилогичноизложенасобственнаяпозиция,сформулир

ованывыводы,темараскрытаполностью,выдержанобъём,соблюденытребованиякв

нешнемуоформлению,даныправильныеответынадополнительныевопросы. 

4(хоро
шо) 

основныетребованиякрефератуиегозащитевыполнены,ноприэтомдопущенынедоч

ёты.Вчастности,имеютсянеточностивизложенииматериала;отсутствуетлогическа

япоследовательностьвсуждениях;невыдержанобъёмработы;имеютсяупущенияво

формлении;надополнительныевопросыпризащитеданынеполныеответы. 

3(удов
летво
рител
ьно) 

имеютсясущественныеотступленияоттребованийкнаписаниюиоформлениюрефер

ата.Вчастности:темаосвещеначастично;допущеныфактическиеошибкивсодержан

ииработыилиприответенадополнительныевопросы;вовремязащитыотсутствуетвы

вод. 

2(неуд
овлет
ворит
ельно) 

темарефератанераскрыта,обнаруживаетсясущественноенепониманиепроблемы. 

 
Переченьтиповыхтестовыхзаданий 

1. Реклама–это… 

a. информация,распространеннаялюбымспособом,влюбойформеисиспользован

иемлюбыхсредств,адресованнаянеопределенномукругулицинаправленнаянапривлечениев

ниманиякобъектурекламирования,формированиеилиподдержаниеинтересакнемуиегопрод

вижениенарынке; 

b. система,обеспечивающаярыночнуюориентациюуправлениядеятельностьюпр

едприятийилифирм; 

c. этоэлементрекламнойкоммуникации,являющийсянепосредственнымносител

еминформационногоиэмоциональноговоздействия,оказываемогокоммуникаторомнаполуч

ателя; 
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d. эффективныйстимуляторлюбогорынка,которыйинформируетотоварахиуслуг

ах,создаетобраз(имидж)производителей,стимулируетсбыттовара(услуг),способствуяросту

прибыли. 

 

2. Недобросовестнойпризнаетсяреклама,которая: 

a. содержитнекорректныесравнениярекламируемоготовараснаходящимисявоб

оротетоварами,которыепроизведеныдругимиизготовителямиилиреализуютсядругимипрод

авцами; 

b. порочитчесть,достоинствоилиделовуюрепутациюлица,втомчислеконкурента

; 

c. обассортиментеиокомплектациитоваров,атакжеовозможностиихприобретен

иявопределенномместеиливтечениеопределенногосрока; 

d. всевышеперечисленное. 

 

3. Недостовернойпризнаетсяреклама,котораясодержитнесоответствующиедейс

твительностисведения: 

a. являетсяактомнедобросовестнойконкуренциивсоответствиисантимонопольн

ымзаконодательством; 

b. олюбыххарактеристикахтовара,втомчислеоегоприроде,составе,способеидате

изготовления,назначении,потребительскихсвойствах,обусловияхприменениятовара,оместе

егопроисхождения,наличиисертификатасоответствияилидекларацииосоответствии,знаков

соответствияизнаковобращениянарынке,срокахслужбы,срокахгодноститовара; 

c. обисключительныхправахнарезультатыинтеллектуальнойдеятельностиипри

равненныекнимсредстваиндивидуализацииюридическоголица,средстваиндивидуализации

товара; 

d. всевышеперечисленное. 

 

4. Рекламанедолжна: 

e. призыватькнасилиюижестокости; 

f. иметьсходствосдорожнымизнакамиилиинымобразомугрожатьбезопасностид

виженияавтомобильного,железнодорожного,водного,воздушноготранспорта; 

g. формироватьнегативноеотношениеклицам,непользующимсярекламируемым

итоварами,илиосуждатьтакихлиц; 

h. всевышеперечисленное. 

 

5. Врекламенедопускаются: 

a. использованиеиностранныхсловивыражений,которыемогутпривестикискаже

ниюсмыслаинформации; 

b. указаниенато,чтообъектрекламированияодобряетсяорганамигосударственно

йвластиилиорганамиместногосамоуправлениялибоихдолжностнымилицами; 

c. размещениерекламывучебниках,предназначенныхдляобучениядетейпопрогр

аммамначальногообщегоиосновногообщегообразования,школьныхдневниках,атакжевшко

льныхтетрадях; 

d. указаниенато,чторекламируемыйтоварпроизведенсиспользованиемтканейэм

брионачеловека. 

 

6. Вцеляхзащитынесовершеннолетнихотзлоупотребленийихдовериеминедоста

ткомопытаврекламенедопускаются: 

a. дискредитацияродителейивоспитателей,подрывдовериякнимунесовершенно

летних; 

b. побуждениенесовершеннолетнихктому,чтобыониубедилиродителейилидруг

ихлицприобрестирекламируемыйтовар; 
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c. созданиеискаженногопредставленияодоступноститоварадлясемьислюбымур

овнемдостатка; 

d. созданиевпечатленияотом,чтообладаниерекламируемымтоваромставитихвп

редпочтительноеположениепередихсверстниками. 

 

7. Срокихранениярекламныхматериалов: 

a. 5лет; 

b. 1год; 

c. 3года; 

d. 10лет. 

 

8. Недопускаетсяреклама: 

a. товаров,производствои(или)реализациякоторыхзапрещенызаконодательство

мРоссийскойФедерации; 

b. наркотическихсредств,психотропныхвеществиихпрекурсоров; 

c. товаров,подлежащихобязательнойсертификацииилииномуобязательномупод

тверждениюсоответствиятребованиямтехническихрегламентов,вслучаеотсутствиятакойсе

ртификацииилиподтверждениятакогосоответствия; 

d. товаров,напроизводствои(или)реализациюкоторыхтребуетсяполучениелице

нзийилииныхспециальныхразрешений,вслучаеотсутствиятакихразрешений. 

 

9. Врекламетоваровпридистанционномспособеихпродажидолжныбытьуказаны

следующиесведенияопродавцетакихтоваров: 

a. фамилия,имя,отчество; 

b. основнойгосударственныйрегистрационныйномерзаписиогосударственнойр

егистрациифизическоголицавкачествеиндивидуальногопредпринимателя; 

c. наименование; 

d. всевышеперечисленное. 

 

10. Рекламодателямисоциальнойрекламымогутвыступать: 

a. физическиелица; 

b. юридическиелица; 

c. органыгосударственнойвласти,иныегосударственныеорганыиорганыместног

осамоуправления; 

d. муниципальныеорганы,которыеневходятвструктуруоргановместногосамоуп

равления. 

 

Критерииишкалаоценкитестирования 

Количествоправильныхответов: 

Менее52%-«неудовлетворительно» 

53-70%–«удовлетворительно» 

71-85%–«хорошо» 

86-100%–«отлично» 

 
Переченьтиповыхтемдлявыполнениякомпьютернойпрезентации 

Тема4.Средствараспространенияэлектроннойрекламы 
Тема6.Планированиерекламнойдеятельностипроекта 

Критерииоценкипрезентации 

Критерииоценивания: 

1. Содержаниепрезентации: 

 раскрытиетемы 

 подачаматерила(обоснованностьразделениянаслайды) 
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 наличиеиобоснованностьграфическогооформления(фотографий,схем,рисунк

ов,диаграмм) 

 грамотностьизложения 

 наличиеинтереснойдополнительнойинформациипотемепроекта 

 ссылкинаисточникиинформации(вт.ч.ресурсыИнтернет) 

2. Оформлениепрезентации 

 единстводизайнавсейпрезентации 

 обоснованностьприменяемогодизайна 

 единствостилявключаемыхвпрезентациюрисунков 

 применениесобственных(авторских)элементовоформления 

 оптимизацияграфики 

3. Обоснованноеиспользованиеэффектовмультимедиа:графики,анимации,виде

о,звука. 

4. Навигация:наличиеоглавления,кнопокперемещенияпослайдамилигиперссыл

ок. 

5. Докладназаданнуютемусиспользованиемпрезентации. 

 

Оцен
ка 

Характеристикипрезентации 

5(отл
ично) 

Впрезентацииполностьюиглубокораскрытонаполнение(содержание)представляе

мойтемы,четкоопределенаструктурапрезентации,отсутствуютфактические(содер

жательные),орфографическиеистилистическиеошибки.Представленпереченьисто

чников,оформленныйсогласнообщепринятымтребованиям.Цветовые,шрифтовые

решения,расположениетекстовисхемвкадрахсоответствуюттребованиямреализац

иипринципанаглядностивобучении. 

4(хоро
шо) 

Впрезентацииполностьюраскрытонаполнение(содержание)представляемойтемы;

четкоопределенаструктурапрезентации;имеютсянезначительныефактические(сод

ержательные)ошибкииорфографическиеистилистическиеошибки(неболеетрех).П

редставленпереченьисточников,оформленныйсогласнообщепринятымтребования

м.Цветовые,шрифтовыерешения,расположениетекстовисхемвкадрахневполнойме

ресоответствуюттребованиямреализациипринципанаглядностивобучении. 

3(удов
летво
рител
ьно) 

Впрезентациинеполностьюраскрытонаполнение(содержание)представляемойтем

ы;четкоопределенаструктурапрезентации;имеютсянезначительныефактические(с

одержательные)ошибкииорфографическиеистилистическиеошибки(неболеетрех).

Представленпереченьисточников,однакооформлениенесоответствуетобщепринят

ымтребованиям.Цветовые,шрифтовыерешения,расположениетекстовисхемвкадра

хневполноймересоответствуюттребованиямреализациипринципанаглядностивоб

учении. 

2(неуд
овлет
ворит
ельно) 

Впрезентациинераскрытонаполнение(содержание)представляемойтемы;нечеткоо

пределенаструктураресурса;имеютсяфактические(содержательные)ошибкииорфо

графическиеистилистическиеошибки.Представленпереченьисточников,однакооф

ормлениенесоответствуетобщепринятымтребованиям.Цветовые,шрифтовыереше

ния,расположениетекстовисхемвкадрахнесоответствуюттребованиямреализации

принципанаглядностивобучении. 

 
Типовыезаданиядляпромежуточнойаттестации(экзамена) 

Переченьтиповыхконтрольныхвопросовдляпромежуточнойаттестации(экзамена) 
1.Дайтеопределениерекламы. 

2.Какиетипырекламывызнаете? 

3.Перечислитефункциирекламы. 

4.Расскажитекраткооклассификациирекламы. 

5.Расскажитекраткоосоциальнойфункциирекламы. 
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6.Дайтеопределениебизнес-рекламе. 

7.Какиехарактеристикирекламныхсообщенийвызнаете? 

8.Какиерекламныеприемыиспользуютсядлясозданиясообщения? 

9.Перечислитеэлементытекстарекламы. 

10.Назовитеприемынаписанияосновноготекстарекламы. 

11.Какиеспециалистывключаютсявкомандупосозданиюрекламногосообщения? 

12.Чтоозначаеттермин«аллитерация»? 

13.Перечислитеосновныегруппызаказчиковрекламы. 

14.Какиефункциирекламодателейвызнаете? 

15.Какиеорганизацииявляютсяразработчикамирекламы? 

16.Какиефункциивыполняютрекламныеагентстваполногопрофиля? 

17.Назовитеосновныесредствараспространенияпечатнойрекламы. 

18.Расскажитекраткоопреимуществахинедостаткахжурнальнойрекламы. 

19.Перечислитеэлектронныесредстварекламы. 

20.Какиехарактеристикиоказываютвлияниенавыборрадиостанциидляраспространен

иярекламы? 

21.Перечислитеосновныегруппырадиоаудиторий. 

22.Какиестратегиирадиорекламывызнаете? 

23.Расскажитекраткооклассификациителевизионнойрекламы. 

24.Перечислитеосновныепреимуществаинедостаткителерекламы. 

25.Перечислитезадачирекламногообеспечениязрелищныхмероприятий. 

26.Какиерекламныесредстваиспользуютсяприподго-

товкеипроведениизрелищныхмероприятий? 

27.Расскажитекраткообинновационныхсредствах,применяемыхприподготовкеипро

ведениизрелищныхмероприятий. 

28.Какиефункциивыполняютинформационно-коммуникативныесредства? 

29.Расскажитекраткоонетрадиционныхобъектах,используемыхдляразмещениярекла

мы. 

30.Расскажитекраткоопоследовательностисоставле-

нияпланаподготовкиипроведениярекламногообеспечениязрелищногомероприятия. 

3.1.Перечислитеосновныецелипроведениярекламнойкампании. 

32.Какиепоказателипланарекламывызнаете? 

33.Расскажитекраткоопорядкеразработкиисозданиярекламы. 

34.Назовитеспособывыявленияконкурентныхпреимуществрекламнойпродукции. 

35.Расскажитекраткоопсихофизиологическихреакциях,испытываемыхпотребителе

мвпроцессеознакомлениясрекламируемойпродукцией. 

36.Какиеметодыопределенияразмерарекламногобюджетавызнаете? 

37.КакиепринципиальныеразличиямеждуPRирекламойвызнаете? 

38.Перечислитесредстваиприемы,используемыеPR. 

39.РасскажитекраткоомоделиPR-процессапреобра-

зования:знаниеведеткпониманию. 

40.КакиеPR-мероприятиявызнаете? 

 
Типовыепрактическиезадания(задачи,кейсы)дляпромежуточнойаттестации(эк

замена) 
 

Практическое задание 1.СоставьтеподробныйпланPR-

программыдляпредложеннойситуации. 

Справочнаяинформация.ВыработаетевPR-

отделеструктурногоподразделенияООО«Овощевод».Вашазадача–

способствоватьактивнымпродажамовощейместногопроизводства.PR-

мероприятиязапланированынадекабрь,когдазаканчиваютсятрадиционныеярмарки-
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базарыдлянаселениягорода.Задача–

привлечьвниманиежителейкхорошемукачествуовощейместногопроизводстваистимулиров

атьихпокупатьпродукцию«Овощевода»,анезарубежныепродукты. 

Представьтеварианты,предложенныегруппойдляобсуждения. 

 

Практическоезадание2. 
Придумайтеидеюсобственногосоциальногопроекта.Продумайтепрограммупродвижения.П

редставьтеидеисобственныхсоциальныхпроектовдляобсуждениявгруппе. 

 

Практическоезадание3.Попредложеннымданнымопределитеэффективностьреклам

ы(т.е.отдачуот1руб.,вложенноговрекламу)приусловии,чтоприростприбыликомпаниисоста

вил825млн.руб. 

Расходынарекламускладываютсяизследующихсоставляющих: 

1.Рекламноеобъявлениевпрессе:тарифна1см2газетнойплощади–

250тыс.руб.;объявленияобщейплощадью140см2. 

2.Телевизионнаяреклама:тарифза1миндемонстрациипоTV–

8млн.руб.;пятьднейпоказапо5мин. 

3.Прямаяпочтоваяреклама:разослано100тыс.рекламныхлистовок;изготовление–

100руб./шт.;рассылка–5тыс.руб./шт. 

 

Практическоезадание4.Напишитепресс-

релизнаактуальнуютемудлядвухразныхизданий(пресс-релиз-анонсиновостнойпресс-

релиз).Представьтесвойвариантдляобсуждениявгруппе. 

 

Критерииишкалаоценкиэкзамена 
Оценка«отлично»выставляетсястуденту,еслизнанияотличаютсяглубинойисодержате

льностью,даетсяполныйисчерпывающийответ,какнаосновныевопросыбилета,такинадопол

нительные;студентсвободновладеетнаучнойтерминологией;ответстудентаструктурирован;

логичноидоказательнораскрываетпроблему,предложеннуювбилете;ответхарактеризуетсяг

лубиной,полнотойинесодержитфактическихошибок;ответиллюстрируетсяпримерами,втом

числеизсобственнойпрактики;студентдемонстрируетумениеаргументировановестидиалоги

научнуюдискуссию;правильновыполнилпрактическоезадание 

Оценка«хорошо»выставляетсястуденту,еслизнанияимеютдостаточныйсодержательн

ыйуровень,однакоотличаютсяслабойструктурированностью;содержаниебилетараскрывает

ся,ноимеютсянеточностиприответенадополнительныевопросы;имеющиесявответенесущес

твенныефактическиеошибки,студентспособенисправитьсамостоятельно,благодарянаводя

щемувопросу;недостаточнораскрытапроблемапоодномуизвопросовбилета;недостаточноло

гичноизложенвопрос;ответпрозвучалнедостаточноуверенно;студентнесмогпродемонстрир

оватьспособностькинтеграциитеоретическихзнанийипрактики,допустилнесущественнуюо

шибкупривыполнениипрактическогозадания. 

Оценка«удовлетворительно»выставляетсястуденту,еслисодержаниебилетараскрытос

лабо,знанияимеютфрагментарныйхарактер,отличаютсяповерхностностьюималойсодержат

ельностью,имеютсянеточностиприответенаосновныевопросыбилета;программныематериа

лвосновномизлагается,нодопущеныфактическиеошибки;студентнеможетобосноватьзакон

омерностиипринципы,объяснитьфакты;студентнеможетпривестипримердляиллюстрациит

еоретическогоположения;устудентаотсутствуетпониманиеизлагаемогоматериала,материал

слабоструктурирован;устудентаотсутствуютпредставленияомежпредметныхсвязях,допуст

илсущественнуюошибкупривыполнениипрактическогозадания. 

Оценка«неудовлетворительно»выставляетсястуденту,еслиобнаруженонезнаниеилин

епониманиестудентомпредметаизучениядисциплины;содержаниевопросовбилетанераскры

то,допускаютсясущественныефактическиеошибки,которыестудентнеможетисправитьсамо
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стоятельно;набольшуючастьдополнительныхвопросовпосодержаниюэкзаменастудентзатр

удняетсядатьответилинедаетверныхответов,невыполнилпрактическоезадание 

 

8.УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕИИНФОРМАЦИОННОЕОБЕСПЕЧЕНИЕ 
ДИСЦИПЛИНЫ 

8.1.Основнаялитература 
1.Управлениепроектами:учебникипрактикумдлявузов/А.И.Балашов,Е.М.Рогова,М.В.

Тихонова,Е.А.Ткаченко;подобщейредакциейЕ.М.Роговой.—

Москва:ИздательствоЮрайт,2023.—383с.—(Высшееобразование).—ISBN978-5-534-

00436-6.—Текст:электронный//ОбразовательнаяплатформаЮрайт[сайт].—

URL:https://urait.ru/bcode/510590 

2.Зуб,А.Т.Управлениепроектами:учебникипрактикумдлявузов/А.Т.Зуб.—

Москва:ИздательствоЮрайт,2020.—422с.—(Высшееобразование).—ISBN978-5-534-

00725-1.—Текст:электронный//ЭБСЮрайт[сайт].—URL:https://urait.ru/bcode/450229 

8.2.Дополнительнаялитература 
1.Жильцова,О.Н.Рекламнаядеятельность:учебникипрактикумдлявузов/О.Н.Жильцов

а,И.М.Синяева,Д.А.Жильцов.—Москва:ИздательствоЮрайт,2020.—233с.—

(Высшееобразование).—ISBN978-5-9916-9889-4.—

Текст:электронный//ЭБСЮрайт[сайт].—URL:https://urait.ru/bcode/451045 

2.Селезнева,Л.В.ПодготовкарекламногоиPR-

текста:учебноепособиедлявузов/Л.В.Селезнева.—Москва:ИздательствоЮрайт,2022.—

159с.—(Высшееобразование).—ISBN978-5-534-04084-5.—

Текст:электронный//ОбразовательнаяплатформаЮрайт[сайт].—

URL:https://urait.ru/bcode/492732 

3.Карпова,С.В.Рекламноедело:учебникипрактикумдлявузов/С.В.Карпова.—2-

еизд.,перераб.идоп.—Москва:ИздательствоЮрайт,2023.—431с.—(Высшееобразование).—

ISBN978-5-534-14532-8.—Текст:электронный//ОбразовательнаяплатформаЮрайт[сайт].—

URL:https://urait.ru/bcode/510712 

 
8.3.Программноеобеспечение 
1.ПакетпрограммMicrosoftOffice(лицензионное) 

2.MicrosoftWindows(лицензионное) 

3.7zip(свободнораспространяемое,отечественное) 

4.Антивирус(лицензионное,отечественное) 

 
8.4.Профессиональныебазыданных 
1.Базаданных«Корпоративныйменеджмент.Библиотекауправления»www.cfin.ru 

2.База данных «Стратегическоеуправлениеипланирование»,http://stplan.ru// 

3.Базаданныхфинансовогосостоянияпредприятия,http://afdanalyse.ru/ 

4.Базаданных«Инвестиционныйпроект»,https://kudainvestiruem.ru/ 

 
8.5.Информационныесправочныесистемы. 
1.Информационно-правоваясистема«КонсультантПлюс»,http://www.consultant.ru/ 

2.Справочно-

правоваясистема«ЗаконодательствоРоссии»http://pravo.gov.ru/proxy/ips/?start_search&fattri

b=1 
 
8.6.Интернет-ресурсы 
1.Информационныйресурс«Projectimo.ru»http://projectimo.ru/ 

2.Информационныйресурс«Экономикаифинансы»http://www.finansy.ru/ 

3.ДеловоеинформационноепространствоРБКwww.rbk.ru 
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Периодическиеиздания: 
1.InternationalJournalofAdvancedStudies(Международныйжурналперспективныхисследован

ий).–Режимдоступа:http://www.iprbookshop.ru/71537.html 

2.Прикладныеэкономическиеисследования.–

Режимдоступа:http://www.iprbookshop.ru/74836.html 

3.Финансовыеисследования.–Режимдоступа:http://www.iprbookshop.ru/62035.html 

8.7.Методическиеуказанияпоосвоениюдисциплины 
Методическиеуказаниядляподготовкиклекции 
Аудиторныезанятияпланируютсяврамкахтакойобразовательнойтехнологии,какпробл

емно-

ориентированныйподходсучетомпрофессиональныхиличностныхособенностейобучающих

ся.Этопозволяетучитыватьисходныйуровеньзнанийобучающихся,атакжесуществующиете

хническиевозможностиобучения. 

Методологическойосновойпреподаваниядисциплиныявляютсянаучностьиобъективн

ость. 

Лекцияявляетсяпервымшагомподготовкистудентовкзанятиямсеминарскоготипа.Про

блемы,поставленныевней,назанятиисеминарскоготипаприобретаютконкретноевыражение

ирешение. 

Преподавательнавводнойлекцииопределяетструктурудисциплины,поясняетцелиизад

ачиизучениядисциплины,формулируетосновныевопросыитребованиякрезультатамосвоени

я.Припроведениилекций,какправило,выделяютсяосновныепонятияиопределения. 

Напервомзанятиипреподавательдоводитдообучающихсятребованияктекущейипроме

жуточнойаттестации,порядокработываудиторииинацеливаетихнапроведениесамостоятель

нойработысучетомколичествачасов,отведенныхнанееучебнымпланомирабочейпрограммо

йподисциплине(п.5.5). 

Рекомендуялитературудлясамостоятельногоизучения,преподавательпоясняет,какимо

бразоммаксимальноиспользоватьвозможности,предлагаемыебиблиотекойСКСИ,втомчисл

еееэлектроннымиресурсами,атакжесделаетакцентнапривлечениересурсовсетиИнтернетип

рофессиональныхбазданныхдляизучениядисциплины. 

Выборметодовиформобученияподисциплинеопределяется: 

–

общимицелямиобразования,воспитания,развитияипсихологическойподготовкиобучающих

ся; 

–

особенностямиучебнойдисциплиныиспецификойеетребованийкотборудидактическихмето

дов; 

–целями,задачамиисодержаниемматериалаконкретногозанятия; 

–временем,отведеннымнаизучениетогоилииногоматериала; 

–уровнемподготовленностиобучающихся; 

–

уровнемматериальнойоснащенности,наличиемоборудования,наглядныхпособий,техническ

ихсредств. 

Лекциидаютобучающимсясистематизированныезнанияподисциплине,концентрирую

тихвниманиенанаиболеесложныхиважныхвопросах. 

Лекцииобычноизлагаютсявтрадиционномиливпроблемномстиле.Проблемныйстильп

озволяетстимулироватьактивнуюпознавательнуюдеятельностьобучающихсяиихинтерескд

исциплине,формироватьтворческоемышление,прибегатькпротивопоставлениямисравнени

ям,делатьобобщения,активизироватьвниманиеобучающихсяпутемпостановкипроблемных

вопросов,поощрятьдискуссию.Вовремялекционныхзанятийрекомендуетсявестиконспекти

рованиеучебногоматериала,обращатьвниманиенаформулировкиикатегории,раскрывающие

сутьтогоилииногоявленияилипроцессов,выводыипрактическиерекомендации. 
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Вконцелекцииделаютсявыводыиопределяютсязадачинасамостоятельнуюработу.Вслу

чаенедопониманиякакой-

либочастипредметаследуетзадатьвопросвустановленномпорядкепреподавателю. 

Конспект–

этосистематизированное,логичноеизложениематериалаисточника.Различаютсячетыретипа

конспектов: 

План-конспект–

эторазвернутыйдетализированныйплан,вкоторомдостаточноподробныезаписиприводятсяп

отемпунктамплана,которыенуждаютсявпояснении. 

Текстуальныйконспект–

этовоспроизведениенаиболееважныхположенийифактовисточника. 

Свободныйконспект–

эточеткоикраткосформулированные(изложенные)основныеположенияврезультатеглубоко

гоосмысливанияматериала.Внеммогутприсутствоватьвыписки,цитаты,тезисы;частьматери

аламожетбытьпредставленапланом. 

Тематическийконспект–

составляетсянаосновеизучениярядаисточниковидаетболееилименееисчерпывающийответп

окакой-тосхеме(вопросу). 

Подготовленныйконспектирекомендуемаялитератураиспользуютсяприподготовкекза

нятиямсеминарскоготипа.Подготовкасводитсяквнимательномупрочтениюучебногоматери

ала,крешениюпримеров,задач,кответамнавопросы.Примеры,задачи,вопросыпотемеявляют

сясредствомсамоконтроля. 

 
Методическиеуказаниядляподготовкикзанятиямсеминарскоготипа 
Основноеназначениезанятийсеминарскоготипазаключаетсявзакрепленииполученных

теоретическихзнаний.Дляэтогостудентампредлагаютсятеоретическиевопросыдляобсужде

ния(еслиэтосеминарскоезанятие)изаданиядляпрактическогорешения(еслиэтопрактическое

занятие).Крометого,участиевпрактическихзанятияхпредполагаетотработкуизакреплениест

удентаминавыковработысинформацией,взаимодействиясколлегамиипрофессиональныхна

выков(участиявпубличныхвыступлениях,ведениядискуссийит.п.). 

Приподготовкекзанятийсеминарскоготипаможновыделить2этапа:организационный;з

акреплениеиуглублениетеоретическихзнаний. 

Напервомэтапестудентпланируетсвоюсамостоятельнуюработу,котораявключает:уяс

нениезаданиянасамостоятельнуюработу;подборрекомендованнойлитературы;составление

планаработы,вкоторомопределяютсяосновныепунктыпредстоящейподготовки. 

Составлениепланадисциплинируетиповышаеторганизованностьвработе. 

Второйэтапвключаетнепосредственнуюподготовкустудентакзанятию. 

Начинатьнадосизучениярекомендованнойлитературы(основнойидополнительной).Не

обходимопомнить,чтоналекцииобычнорассматриваетсяневесьматериал,атолькоегонаиболе

еважнаяисложнаячасть,требующаяпоясненийпреподавателявконтекстеконтактнойработыс

остудентами.Остальнаяегочастьвосполняетсявпроцессесамостоятельнойработы.Переченьт

еоретическихвопросовпокаждойтеме,накоторыестудентыдолжныобратитьособоевнимание

,определяетсяпреподавателем,ведущимсоответствующеезанятие,изаранеедоводитсядосвед

енияобучающихся. 

Задачи,практическиезадания,представленныеподисциплине,имеютпрактико-

ориентированнуюнаправленность. 

Решениезадачиможетбытьпредставленовписьменнойилиустнойформе.Вслучаевариат

ивностирешениязадачиследуетобосноватьвсевозможныевариантырешения. 

Всвязисэтимработасрекомендованнойлитературойобязательна.Особоевниманиеприэ

томнеобходимообратитьнасодержаниеосновныхположенийивыводов,объяснениеявленийи

фактов,уяснениепрактическогоприложениярассматриваемыхтеоретическихвопросов.Впро

цессеэтойработыстудентдолженстремитьсяпонятьизапомнитьосновныеположениярассмат
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риваемогоматериала,примеры,поясняющиеего,разобратьсявиллюстративномматериале,зад

ачах. 

Заканчиватьподготовкуследуетсоставлениемплана(перечняосновныхпунктов)поизуч

аемомуматериалу(вопросу).Такойпланпозволяетсоставитьконцентрированное,сжатоепред

ставлениепоизучаемымвопросамиструктурироватьизученныйматериал. 

Вструктурезанятийсеминарскоготипатрадиционновыделяютследующиеэтапы:1)орга

низационныйэтап,контрольисходногоуровнязнаний(обсуждениевопросов,возникшихустуд

ентовприподготовкекзанятию;2)исходныйконтроль(тесты,опрос,проверкаписьменныхдом

ашнихзаданийит.д.),коррекциязнанийстудентов;3)обучающийэтап(предъявлениеалгоритм

арешениязаданий,инструкцийповыполнениюзаданий,выполненияметодикидр.);4)самостоя

тельнаяработастудентовназанятии;5)контрольконечногоуровняусвоениязнаний;6)заключи

тельныйэтап. 

Назанятияхсеминарскоготипамогутприменятьсяследующиеформыработы:фронтальн

ая-всестудентывыполняютоднуитужеработу;групповая-

однаитажеработавыполняетсягруппамииз2-5человек;индивидуальная-

каждыйстудентвыполняетиндивидуальноезадание. 

Формазанятийсеминарскоготипа:1)традиционнаяпутемтеоретическогообсуждениясп

орныхвопросовтемыпутемпроведенияустногоопросастудентов:2)интерактивная(техника«

мозговогоштурма»,работавмалыхгруппахипр). 

Техника«мозговогоштурма» 

Вцеляхпогружениястудентоввтемуиспользуетсятехника«мозговогоштурма»понаибо

леедискуссионномувопросутемы,неимеющемуоднозначногорешения.Цельпроведениямозг

овогоштурмавначалезанятиязаключаетсяввовлечениивпроцессобучениявсехслушателейау

диториииактивизацииихмыслительнойдеятельности,диагностированииопытаизнанийстуде

нтов. 

Врезультатеучастиявмозговомштурместудентамиотрабатываютсянавыкиполученияи

работысинформацией(вчастности,студентамиосуществляетсяанализполученныхответов,в

ыделениесведений,имеющихинеимеющихотношениекобсуждаемойпроблеме,обнаружение

существующихпроблемипробелов,проводитсяклассификациясведенийпоразличнымоснова

ниям),атакженавыкивзаимодействиясколлегами(студентами)предоставляетсявозможность

оценитьсобственнуюточкузренияиуслышатьпозициидругихобучающихся).Продолжительн

ость–15-20минут. 

Работавмалыхгруппах 

Работавмалыхгруппахиспользуетсядляколлективногопоискаправильноговариантаил

инесколькихвариантовпредложенныхкданнойтемеблоковвопросов,заданий.Сэтойцельюпр

еподавателемстудентыразбиваютсянамалыерабочиегруппывсоставенеболее3человекиимп

редлагаютсядляобсужденияирешенияпроблемы.Поокончанииработывмалойгруппестудент

ыпрезентуютполученныерезультатыиобсуждаютихсдругимистудентамивформатекоммент

ированиялибодискуссии.Врезультатеучастиявработевмалыхгруппахстудентамиотрабатыва

ютсянавыкиполучения,обменаиработысинформацией,атакжепрофессиональнозначимыена

выкивзаимодействиясдругимилицамивформесотрудничества,активногослушания,выработ

киобщегорешенияидр.Продолжительность–1-1,5часа. 

Втечениезанятиястудентунеобходимовыполнитьзадания,выданныепреподавателем,в

ыполнениекоторыхзачитывается,кактекущаяработастудента.Дляусиленияпрофессиональн

ойнаправленностизанятийсеминарскоготипавозможнопроведениебинарныхзанятий,постро

енныхнаосновемежпредметныхсвязей.Натакихзанятияхрезультатыпрактическихзаданий,п

олученныхпооднойдисциплине,являютсяосновойдляихвыполненияподругойдисциплине. 

 

Методическиеуказаниядлявыполнениясамостоятельнойработы 
Задачисамостоятельнойвнеаудиторнойработыстудентовзаключаютсявпродолжениии

зучениятеоретическогоматериаладисциплиныивразвитиинавыковсамостоятельногоанализ

алитературы. 
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Самостоятельноетеоретическоеобучениепредполагаетосвоениестудентомвовнеаудит

орноевремярекомендуемойпреподавателемосновнойидополнительнойлитературы.Сэтойце

льюстудентамрекомендуетсяпостояннознакомитьсясклассическимитеоретическимиисточн

икамипотемамдисциплины,атакжесновинкамилитературы,статьямивпериодическихиздани

ях,справочныхправовыхсистемах. 

Длялучшегопониманияматериалацелесообразноосуществлятьегоконспектированиесв

озможнымпоследующимегообсуждениемназанятиясеминарскоготипа,нанаучныхсеминара

хивиндивидуальныхконсультацияхспреподавателем.Формыконспектированияматериалам

огутбытьразличными. 

Формамиконтролязасамостоятельнымтеоретическимобучениемявляютсятеоретическ

иеопросы,которыеосуществляютсяпреподавателемназанятияхсеминарскоготипавустнойфо

рме,преследующиецельпроверкизнанийстудентовпоосновнымпонятиямитерминампотеме

дисциплины.Вслучаепредставлениястудентомвыполненногоимвписьменномвидеконспект

апопредложеннымвопросамтемы,возможнаегозащитаназанятиисеминарскоготипаиливинд

ивидуальномпорядке. 

Решениезадачосуществляетсястудентамисамостоятельно,результатырешениязадачпр

едставляютсяназанятиисеминарскоготипавустнойформе,письменнойформе,вформатеработ

ывмалыхгруппах,участиявдискуссиях. 

Всвязистем,чтоработасзадачамиосуществляетсявовнеаудиторноевремя,студентможе

тпользоватьсялюбымиисточникамиидолженпредставитьразвернутое,аргументированноере

шениекаждойзадачи. 

Ключевуюрольвпланированиииндивидуальнойтраекторииобученияподисциплинеигр

аетопережающаясамостоятельнаяработа(ОПС).Такойтипобученияпредлагаетсявзамену

традиционнойрепродуктивнойсамостоятельнойработе(самостоятельноеповторениеучебно

гоматериалаирассмотренныхназанятияхалгоритмовдействий,выполнениепониманалогичн

ыхзаданий).ОПСпредполагаетследующиевидысамостоятельныхработ:познавательно-

поисковаясамостоятельнаяработа,предполагающаяподготовкудокладов,выступленийназан

ятияхсеминарскоготипа,подборлитературыпоконкретнойпроблеме,написаниерефератовид

р.;творческаясамостоятельнаяработа,ккоторойможноотнестивыполнениеспециальныхтвор

ческихинестандартныхзаданий. 

Задачапреподавателянаэтапепланированиясамостоятельнойработы–

организоватьеетакимобразом,чтобымаксимальноучестьиндивидуальныеспособностикажд

огообучающегося,развитьвнемпознавательнуюпотребностьиготовностьквыполнениюсамо

стоятельныхработвсеболеевысокогоуровня.Студенты,приступаякизучениютем,должныпр

именитьсвоинавыкиработысбиблиографическимиисточникамиирекомендуемойлитературо

й,умениечеткоформулироватьсвоюсобственнуюточкузренияинавыкиведениянаучныхдиск

уссий.Всеподготовленныеипредставленныетекстыдолжныявлятьсярезультатомсамостояте

льнойинформационно-

аналитическойработыстудентов.Наихосновестудентыготовятматериалыдлявыступленийвх

одепрактическихзанятий. 

 
Методическиерекомендациипоподготовкеиоформлениюреферата 
Реферативнойработойявляетсяобзорлитературыпоисследуемойтематике.Рефератпр

едставляетсобойодинизэтаповнаучно-

исследовательскойработы,основнымизадачамикоторойявляется: 
1.Углублениетеоретическихзнаний. 

2.Развитиеустудентовспособностейобобщатьианализироватьрезультаты,уменияработ

атьсоспециальнойлитературой. 

3.Закреплениеиразвитиеуменийинавыков,творческогопереносаизученнойтеориидляр

ешенияпрактическихзадач. 

4.Овладениефундаментальнымиосновамибудущейпрофессии. 

Вобязанностистудентаприподготовкерефератавходит: 
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-посещениеконсультацийсвоегоруководителя; 

-

самостоятельноеизучениерекомендованнойлитературыизакреплениенавыковработыслитер

атурнымиисточниками; 

-овладениенавыкамианализаиобобщениясобранноголитературногоматериала; 

-

овладениенаучнойлогикойреферата,пониманияцели,задач,объектаипредметаисследования,

используемыхметодовиприемов; 

-

совершенствованиеуменияграмотно,литературнымязыкомизлагатьрезультатыиделатьсамо

стоятельныевыводы; 

-

оформлениеработывсоответствиистребованиямиэстетики,нормамиорфографиииобщимипр

авиламилитературно-графическогооформления; 

-

регулярныйотчетпередсвоимнаучнымруководителемовыполнениизапланированныхэтапов

работы,информированиеополученныхпромежуточныхрезультатах; 

-

строгоесоблюдениенамеченныхсроковзавершенияэтаповработы,своевременноепредставле

ниеееруководителю. 

Выбортемыстудентамиосуществляетсяпопредлагаемойпримернойтематикереферато

в,котораясоответствуетрабочейпрограммеиучитываетспецификуучебногозаведения.Вмест

естемстудентупредоставляетсяправовзятьинуютему,котораяявляетсяначальнымэтапомили

продолжениемегопрактическойнаучно-

исследовательскойработы,учитываетеголичныеинтересыисклонности,способности,атакже

уровеньтеоретическихзнанийипрофессиональнойпрактическойподготовкиидаетвозможнос

тьтворческиподойтикееразработке. 

Самостоятельновыбираятему,студентунеобходимоучестьследующиеобстоятельства. 

Во-

первых,темаработыдолжнабытьактуальной.Значимымпризнакомактуальноститемыявляетс

яееотношениекпроблемам,надкоторымивнастоящеевремяактивноработаютученые. 

Во-

вторых,темаработыдолжнаиметьвыходнарешениепрактическихэкономическихзадач. 

В-третьих,темаработыдолжнаиметьясноочерченныеграницы-

четковыделенныезадачиипредметисследования.Чрезмернообширнаятеманепозволяетизуча

тьпроблемууглубленно.Эточастоприводиткобилиюслучайнопривлекаемоготеоретического

материалаивконечномитогекповерхностномуосвещениюисследуемойпроблемы. 

Знаниеипониманиеназванныхположенийпоможетправильновыбратьконкретнуютему

реферата,атакжевизвестноймерепредопределяетуспешностьеевыполнения. 

Выбраннаятемаобязательноутверждаетсяруководителем. 

Сбориобработкаучебногоматериала 

Подготовкарефератаначинаетсясанализалитературныхисточников.Длятогочтобыиме

тьполноепредставлениеобизбраннойтеме,целесообразноизучитьсоответствующуюглаву(гл

авы)учебника.Затемследуетприступитькглубокомуизучениюлитературыиматериалапериод

ическихизданий. 

Подготовкарефератапредполагаетсамостоятельныйпоискстудентомлитературныхист

очниковповыбраннойтеме.Поэтомуработавбиблиотечныхкаталогах,поискнужныхстатейвп

одшивкахжурналовигазетявляютсяважнейшимсоставнымэлементомнаписанияреферата.Ре

зультатомтакогопоискадолженстатьсписоклитературыпоисследуемойтеме,дополняющийи

расширяющийосновнуюлитературу,рекомендованнуюнаучнымруководителем. 

Присобеседованииилизащитерефератастудентдолженпоказатьзнаниенеменее5-

10литературныхисточников,корректноиобоснованнопредставленныхвспискеиспользованн
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ойлитературы.Следуетпомнить,чточтение,специальноеизучениелитературынельзяпревращ

атьвмеханическоенакапливаниезнаний.Совершеннонедопустимо,есличтениесопровождает

сяпростымпереписываниемучебника,брошюр,монографийилистатейизжурналов. 

Одновременносизучениемлитературыследуетподбиратьпримерыизпрактикидляиллю

страциитеоретическихположений. 

Составлениеплана 

Послевыборатемыианализарекомендованныхлитературныхисточниковнеобходимосо

ставитьпримерныйплан,тоестьобозначитьосновныенаправленияпредстоящейдеятельности. 

Планработы-

этопереченьразделов,параграфовилипунктов,составленныйвтойпоследовательности,вкако

йониданывреферате. 

Намеченныйпланработыцелесообразнообсудитьснаучнымруководителем.Этопозвол

итизбратьнаиболееоптимальныйпутьвыполненияработы,даствозможностьсосредоточитьус

илиянаосновныхнаиболееважныхееэлементах,избежатьперегруженностивторостепеннымд

ляизбраннойтемыматериалом. 

Структураработы 

Рефератдолженсодержатьнесколькологическихчастей,расположенныхвопределенной

последовательностиииметьопределенноеоформление.Титульныйлист.Содержание.Введен

ие.Основнаячасть.Заключение.Списокиспользуемыхисточников. 

Содержаниепредставляетсобойструктуруработысуказаниемначалакаждогораздела. 

Введениеявляетсявступительнымразделомработы,внемопределяются:цельработы;об

ъектилипредметисследования;методыдостиженияцели;задачи,которыеставитстудент;степе

ньизученностипроблемыкакунасвРоссии,такизарубежом.Здесьтакжедаетсякраткоеобоснов

ание,почемувыбраннаятемадействительнозначимаиактуальнасточкизрениябудущейпрофес

сиональнойдеятельностьстудента. 

Основнаячасть. 

Содержаниеосновнойчастидолжнораскрытьцелиисоответствоватьназваниютемы.Вы

полняетсяонанаоснованииизучениялитературы,проведенияразнообразныхисследований,об

общениисвоеголичногоопыта. 

Основнаячастьразделяетсяна2-4раздела(главы),примерноравныхпообъему.Раздел-

этозаконченнаямысльсвыводом,выводымогутбытьвыделенывконцеразделакраснойстрокой

илисловом"выводы". 

Конкретноесодержаниекаждогоизразделовобусловливаетсяособенностямитемыипре

дставлениямистудентаорасположениинаработанногоматериала. 

Длялучшегообъясненияматериаланеобходимоприводитьпрактическиепримеры,испол

ьзоватьцифровыеданные,таблицы,схемы,диаграммыидругойаналитическийматериал. 

Заключение 

Взаключенииподводятсяитогивыполненнойработы.Здесьнеобходимоописать,чтобыл

осделаноиккакимвыводамвыпришли,чтобыдостигнуть,поставленнуюво"Введении"цель.В

ыводымогутподтверждатьилиопровергатьсправедливостьтойилиинойтеории,которуюиссл

едовалавтор,устанавливатьопределенныесвязиизависимости,констатироватьфакты,содерж

атьобобщенияилипрактическиерекомендации.Постарайтесьтакжеоценить,какиефакторыВ

ынеучлинапервыхэтапахподготовкиработы,чтоикакможновбудущемсделатьиначеит.д. 

Списокиспользуемыхисточников 

Длявыполненияработынеобходимоизучитьспециальнуюлитературу,каталоги,справоч

ники,газетныеижурнальныестатьи,сборникиимонографии.Оформляясписоклитературы,ва

жнонепростоперечислитьназваниякнигистатей,взятыхизкаталоговбиблиотекилиизимеющи

хсявомногихкнигахспискахлитературы.Здесьнеобходимоуказатьтеисточники,скоторымисл

ушателюдовелосьпоработать,изкоторыхбылочто-

товзятовсвоюработуили,напротив,чтовызвалонесогласиеавтораиполучилоопровержениена

страницахреферата. 

Порядокзащиты 
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Успешновыполненнуюработупреподавательдопускаеткзащите,котораяпроводитсяво

пределяемоепреподавателемвремяпосогласованиюсостудентами. 

Назащитеавторвсвоемкраткомвыступлении:сообщаетосущностивыбраннойтемыиосо

бенностяхработынадней;останавливаетсянанаиболеехарактерныхтенденцияхирезультатах,

полученныхвходевыполненияработы;делаетнеобходимыевыводыирекомендации;отвечает

навопросыизамечания,указанныепреподавателем,атакженадругиевопросыпреподавателяво

бъеметемыработы. 

Защитарефератапроходитна7-

8неделе,каквформесобеседованиясруководителемработы. 

Выдвижениерефератовнаконкурс 

ЛучшиерефератывыдвигаютсянаконкурснаучныхработСеверо-

Кавказскогосоциальногоинститута. 

Методическиеуказанияповыполнениюкомпьютернойпрезентации. 
Слово«презентация»обозначаетпредставление,демонстрацию.Обычнодлякомпьюте

рнойпрезентациииспользуетсямультимедийныйпроектор,отражающийсодержимоеэкранак

омпьютеранабольшомэкране,вывешенномваудитории.Презентацияпредставляетсобойсовм

ещениевидеоряда-последовательностикадровсозвукорядом-

последовательностьюзвуковогосопровождения.Презентациятемэффективнее,чемвбольшей

меревнейиспользуютсявозможностимультимедиатехнологий. 

Презентацияпредставляетсобойпоследовательностьслайдов.Отдельныйслайдможе

тсодержатьтекст,рисунки,фотографии,анимацию,видеоизвук. 

Сточкизренияорганизациипрезентацииможноразделитьнатрикласса: 

-интерактивныепрезентации; 

-презентациисосценарием; 

-непрерывновыполняющиесяпрезентации. 

Интерактивнаяпрезентация-

диалогмеждупользователемикомпьютером.Вэтомслучаепрезентациейуправляетпользовате

ль,т.е.онсамосуществляетпоискинформации,определяетвремяеевосприятия,атакжеобъемне

обходимогоматериала.Втакомрежимеработаетучениксобучающейпрограммой,реализован

нойвформемультимедийнойпрезентации.Прииндивидуальнойработемультимедийныйпрое

кторнетребуется.Всеинтерактивныепрезентацииимеютобщеесвойство:ониуправляютсясоб

ытиями.Этоозначает,чтокогдапроисходитнекотороесобытие(нажатиекнопкимышиилипози

ционированиеуказателямышинаэкранномобъекте),вответвыполняетсясоответствующеедей

ствие.Например,послещелчкамышьюнафотографиикартиныначинаетсязвуковойрассказоб

историиеесоздания.Презентациясосценарием-

показслайдовподуправлениемведущего(докладчика).Такиепрезентациимогутсодержать«п

лывущие»поэкранутитры,анимированныйтекст,диаграммы,графикиидругиеиллюстрации.

Порядоксменыслайдов,атакжевремядемонстрациикаждогослайдаопределяетдокладчик.Он

жепроизноситтекст,комментирующийвидеорядпрезентации.Внепрерывновыполняющих
сяпрезентацияхнепредусмотрендиалогспользователеминетведущего.Такиесамовыполняю

щиесяпрезентацииобычнодемонстрируютнаразличныхвыставках. 

Созданиепрезентацииназаданнуютемупроходитчерезследующиеэтапы:1)созданиес

ценария;2)разработкапрезентациисиспользованиемпрограммныхсредств. 

Затемнужновыбратьпрограммуразработкипрезентации.Каждаяизсуществующих

программтакогоклассаобладаетсвоимисобственнымииндивидуальнымивозможностями.Те

мнеменеемеждунимиестьмногообщего.Каждаятакаяпрограммавключаетвсебявстроенныес

редствасозданияанимации,добавленияиредактированиязвука,импортированияизображени

й,видео,атакжесозданиярисунков.ПрограммаPowerPoint,входящаявпрограммныйпакетMicr

osoftOffice,предназначенадлясозданияпрезентаций.Сеепомощьюпользовательможетбыстр

ооформитьдокладвединомстиле,такимобразом,значительноповысивстепеньвосприятияпре

доставляемойинформацииаудиторией.Презентацияили«слайд-

фильм»,подготовленнаявPowerPoint,представляетсобойпоследовательностьслайдов,котор



28 

 

ыемогутсодержатьпланиосновныеположениявыступления,всенеобходимыетаблицы,диагр

аммы,схемы,рисунки,входящиевдемонстрационныйматериал.Принеобходимостивпрезент

ациюможновставитьвидеоэффектыизвук. 

Основныеприемысозданияиоформленияпрезентации 

Поставленнаязадача Требуемыедействия 
Создатьновуюпрезен

тациюбезпомощимас

тераипримененияша

блона 

ЗапуститеPowerPoint. 

ВокнедиалогаPowerPointвгруппеполейвыбораСозданиепрезентац
иивыберитеНоваяпрезентация. 

Выбратьразметкусла

йда 

ВокнедиалогаСоздатьслайдвыберитемышьютребуемыйвариантраз

метки. 

ПослевыбораНоваяпрезентацияокнодиалогаРазметкаслайдапояв

ляетсяавтоматически.ЕслиВыхотитесменитьразметкуимеющегосяс

лайда,товыполнитекомандуФормат/Разметкаслайдаиливоспользу

йтесьпиктограммой,размещеннойвпанелиФорматирование

. 
Применитьшаблонд

изайна 

ВменюФорматвыберитекомандуОформлениеслайдаиливоспольз

уйтесьпиктограммой,размещеннойвпанелиФорматирование

. 
Вставитьновыйслайд Откройтетотслайд,послекоторогоВыхотитевставитьновый,ивыполн

итекомандуВставка/Создатьслайд(Ctrl+M)иливоспользуйтесьпик

тограммой,размещеннойвпанелиФорматирование
. 

Переместитьсямежд

услайдами 

Воспользуйтесьбегункомиликнопкамивертикальнойполосыпрокру

ткииликлавишамиPageDown,PageUp.Перемещаябегунокможноповс

плывающейподсказкеопределить,накакомслайдеостановиться. 

Активизироватьпане

льРисование 

ВыполнитекомандуВид/Панелиинструментов/Рисование 

Ввеститекствпроизв

ольноеместослайда 
ВыберитенапанелиРисованиеинструментНадписьись
иустановитетекстовыйкурсорвнужноеместоилименюВставка/Над
пись. 

Отредактироватьиме

ющийсятекст 

Щелкнитепотексту,установитетекстовыйкурсорвнужноеместоивне

ситеисправленияилидобавления. 

Удалитьтекствместе

срамкой 

Щелкнитепотексту,затемщелкнитенепосредственнопорамкеинажм

итеклавишуDelete. 

Изменитьшрифтили

размершрифта 

ВоспользуйтеськомандойФормат/Шрифтилираскрывающимсяспи

скомшрифтов/размеровпанелиинструментов

 
Изменитьцветшрифт

а 

ВыполнитекомандуФормат/ШрифтиливыберитекнопкуЦветтекс

та панелиФорматирование(Рисование). 

Выбратьстильоформ

ленияшрифта 

ВоспользуйтеськомандойФормат/Шрифтиликнопкамипанелиинст

рументов :полужирный,курсив,подчеркнутый,тень. 

Выровнятьнабранны

йтекстотносительно

рамки 

ВоспользуйтеськомандойФормат/Выравнивание/Полевомукраю
(Ctrl+L);Поцентру(Ctrl+E);Поправомукраю(Ctrl+R);Поширине

иликнопкамипанелиинструментов Форматирование. 
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Выбратьцветитипли

ниидлярамки,подобр

атьзаливку 

Выделитерамку(илиустановитекурсорвтекст,введенныйврамку)ив

ыполнитекомандуФормат/

…Впоявившемсядиалоговомокнеустановитецветзаливки,типлинии

иеецвет. 

ТакжеможновоспользоватьсякнопкамипанелиРисование: 

–заливка; –цветлинии; –типлинии. 

Активизироватьпане

льАвтофигуры 

ВыберитекомандуВставка/Рисунок/Автофигурыиливоспользуйте

ськнопкойпанелиРисование  

Нарисоватьобъект АктивизируйтепанельРисование,выберитесоответствующийинстр

умент(линия,овал,прямоугольникит.д.)и«растяните»фигурунаслай

де,протаскиваякурсор. 

Изменитьцветобъект

а 
ВыделитеобъективыполнитекомандуФормат/

…иливоспользуйтеськнопкойпанелиРисование: 

–цветлинии. 

Настроитьтеньобъек

та 

ВыделитеобъективоспользуйтеськнопкойпанелиРисование: 

–Стильтени. 

Настроитьобъемобъе

кта 

ВыделитеобъективоспользуйтеськнопкойпанелиРисование: 

–Объем. 

Повернутьобъектнак

акой-либоугол 

ВыделитеобъективоспользуйтеськнопкойпанелиРисование 

Действия/Повернуть/отразить/Свободноевращение,азатемперем

еститемышьюуголобъектавнаправлениивращения. 

Сгруппироватьобъек

ты 

Выделитевсеобъекты,подлежащиегруппировкеивыполнитекоманду

Группировка/Группироватьконтекстногоменювыделенныхобъек

тов. 

Художественнаянад

пись 

ВоспользуйтеськнопкойпанелиРисование: 

–ДобавитьобъектWordArt. 
Вставитьзвук ВыберитекомандуменюВставка/Фильмыизвук/Звукизколлекци

икартинок;Звукизфайла. 
Настроитьанимацию Врежимеслайдовщелкнитеобъект,которыйхотитеанимировать. 

ВменюПоказслайдоввыберитекоманду

илисоответствующуюкомандуконтекстногоменювыбранногообъек

та.ВыберитенужныеэлементыпанелиНастройкаанимации. 

Установитьмасштаб

рабочегослайдавсред

еPowerPoint 

НапанелиСтандартнаясредыPowerPointустановитьнеобходимыйм

асштабпросмотраизраскрывающегосясписка  

Способпредставлени

ядокумента(т.е.презе

нтации.ppt)вокнепри

ложенияPowerPoint 

ДокументPowerPointможетотображатьсявокнеприложениятремясп

особами:ввидеслайдов,врежиместруктуры,врежимесортировщикас

лайдов. 

Дляизмененияспособапредставлениядостаточновыбратьсоответств

ующуюкомандувменюВидилищелкнутьпооднойизтрехкнопоквлев

ойчастигоризонтальнойполосыпрокрутки: 

–показслайдов(стекущегослайда); 

–обычныйрежим; 

–режимсортировщикаслайдов. 

Провестидемонстрац

ию 

ВыполнитекомандуВид/Показслайдов(F5)иливоспользуйтеськноп

кой . 
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Перейтикследующем

услайдувпроцесседе

монстрации 

Воспользуйтесьщелчкоммыши, 

клавишамиEnter,Пробел; 

PageDown,PageUpиликлавишинавигациикурсора(-
):переходвперед/назадпогалерееслайдов; 

Home–переходксамомупервомуслайду; 

End–переходксамомупоследнемуслайду. 

Провестидемонстрац

ию,незапускаяPower

Point 

Найдитесвойфайл,выделитеивызовитеконтекстноеменюнажатиемп

равойкнопкимыши.ВконтекстномменювыберитекомандуПоказать
. 

Сохраняетсяпрезентациявфайлесрасширением.ppt. 

 
Методическиеуказанияпоподготовкекпромежуточнойаттестациивформеэкзаме

на 
Промежуточнаяаттестацияподисциплинепроводитсявформеэкзамена. 

Приподготовкекэкзаменунеобходимоповторитьконспектылекцийповсемразделам(те

мам)дисциплины. 

Наэкзаменестудентдолженподтвердитьусвоениеучебногоматериала,предусмотренно

горабочейпрограммойдисциплины,атакжепродемонстрироватьприобретенныенавыкиадап

тацииполученныхтеоретическихзнанийксвоейпрофессиональнойдеятельности.Экзаменпро

водитсявформеустногособеседованиепотиповымвопросамдляэкзаменаипрактическимизад

ачами. 

 
9.МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕОБЕСПЕЧЕНИЕДИСЦИПЛИНЫ 
Дляреализациидисциплинытребуетсяследующеематериально-

техническоеобеспечение: 

-длязанятийлекционноготипа–

учебнаяаудитория,оснащеннаяоборудованиемитехническимисредствамиобучения. 

-длязанятийсеминарскоготипа-

учебнаяаудитория,оснащеннаяоборудованиемитехническимисредствамиобучения. 

-длягрупповыхконсультаций-

учебнаяаудитория,оснащеннаяоборудованиемитехническимисредствамиобучения. 

-дляпромежуточнойаттестации-

учебнаяаудитория,оснащеннаяоборудованиемитехническимисредствамиобучения. 

Длясамостоятельнойработы:помещение,оснащенноекомпьютернойтехникойсвозмож

ностьюподключенияксети«Интернет»иобеспечениемдоступакэлектроннойинформационно

-образовательнойсредеорганизации. 

 

10.ОСОБЕННОСТИОСВОЕНИЯДИСЦИПЛИНЫЛИЦАМИСОГРАНИЧЕННЫ
МИВОЗМОЖНОСТЯМИЗДОРОВЬЯ 

Обучающимсясограниченнымивозможностямиздоровьяпредоставляютсяспециальны

еучебники,учебныепособияидидактическиематериалы,специальныетехническиесредствао

бученияколлективногоииндивидуальногопользования,услугиассистента(тьютора),оказыва

ющегообучающимсянеобходимуютехническуюпомощь,атакжеуслугисурдопереводчикови

тифлосурдопереводчиков. 

Освоениедисциплиныобучающимисясограниченнымивозможностямиздоровьяможет

бытьорганизованосовместносдругимиобучающимися,атакжевотдельныхгруппах. 

Освоениедисциплиныобучающимисясограниченнымивозможностямиздоровьяосуще

ствляетсясучетомособенностейпсихофизическогоразвития,индивидуальныхвозможностей

исостоянияздоровья. 

Вцеляхдоступностиполучениявысшегообразованияпообразовательнойпрограммелиц

амисограниченнымивозможностямиздоровьяприосвоениидисциплиныобеспечивается: 

1)длялицсограниченнымивозможностямиздоровьяпозрению: 
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–

присутствиетьютора,оказывающийстудентунеобходимуютехническуюпомощьсучетоминд

ивидуальныхособенностей(помогаетзанятьрабочееместо,передвигаться,прочитатьиоформ

итьзадание,втомчисле,записываяподдиктовку), 

–

письменныезадания,атакжеинструкцииопорядкеихвыполненияоформляютсяувеличенным

шрифтом, 

–

специальныеучебники,учебныепособияидидактическиематериалы(имеющиекрупныйшри

фтилиаудиофайлы), 

–индивидуальноеравномерноеосвещениенеменее300люкс, 

–

принеобходимостистудентудлявыполнениязаданияпредоставляетсяувеличивающееустрой

ство; 

2)длялицсограниченнымивозможностямиздоровьяпослуху: 

–

присутствиеассистента,оказывающийстудентунеобходимуютехническуюпомощьсучетоми

ндивидуальныхособенностей(помогаетзанятьрабочееместо,передвигаться,прочитатьиофор

митьзадание,втомчисле,записываяподдиктовку), 

–

обеспечиваетсяналичиезвукоусиливающейаппаратурыколлективногопользования,принеоб

ходимостиобучающемусяпредоставляетсязвукоусиливающаяаппаратураиндивидуального

пользования; 

–обеспечиваетсянадлежащимизвуковымисредствамивоспроизведенияинформации; 

3)длялицсограниченнымивозможностямиздоровья,имеющихнарушенияопорно-

двигательногоаппарата: 

–

письменныезаданиявыполняютсянакомпьютересоспециализированнымпрограммнымобес

печениемилинадиктовываютсятьютору; 

–пожеланиюстудентазаданиямогутвыполнятьсявустнойформе. 
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